


Tipos de contenidomás compartidos
¿Qué hace que un contenido sea más

compartido? 

Contexto

Capacidad de relacionarnos

Relevancia



Tipos de contenidos másCompartidos
E M O C I O N E S  

F U E R T E S
R E S P A L D A  M I

O P I N I Ó N

M E  I D E N T I F I C O E D U C A



Ejemplos



Cómo hago más atractivo mi Post
Contenido multimedia

Textos



CopywritingCopywriting
Es una técnica de escritura persuasiva.

Busca atraer, conectar y vender.

Su objetivo es que el lector haga alguna acción en

particular (suscribirse, comprar...) 



Fórmulas de

Copywriting
Existen pequeñas guias que pueden ayudarte a

construir los textos según una estructura ya probada 



Antes, después y puente
Fórmula 1:

El mundo ideal

Se describe un problema de tu target (situación común.

Se muestra un mundo ideal (deseos) en el que la situación no

existe o está resuelta.

Se explica cómo se revuelve (cómo tu servicio o producto lo lleva

hasta ahí). 



Ejemplo



Ejemplo

ANTES

DESPUÉS

PUENTE



Las 4 U
Fórmula 2:

Textos cortos

ÚTIL: ofrecer un beneficio o solucionen un problema de tu nicho. 

URGENTE: Solo por 24 horas. 5 cupos. Hasta agotarse. 

ÚNICO: Transmitir la idea de que el principal beneficio es «único»

ULTRA-ESPECÍFICO: hablar de cosas concretas. 



Ejemplo

¿Todavía necesitas renovar tu teléfono móvil por uno que tome mejores

fotografías? Durante las próximas 24 horas tenemos una oferta perfecta para ti.

Consigue este teléfono de marca SOYEXPERTAMOVIL con  30 % de descuento y

descubre por qué su apertura focal lo convertirá en la mejor herramienta del

profesional de la imagen.



PAS
Fórmula 3:

Dolor y necesidad

Problema: Haz que aparezca el problema en la mente del cliente.

Agitar: Ayúdale a imaginar qué pasaría si no lo soluciona.

Solución: Sé aquello que busca para satisfacer su problema.



Ejemplo

PROBLEMA

AGITAR

SOLUCION



PAR
Fórmula 4:

Tu evolución

PROBLEMA: plantea el conflicto, menciona dolores y habla sobre lo

que tu cliente quiere resolver. 

ACCIÓN: Cuéntale qué hiciste para resolverlo tu (tu historia!)

RESULTADO: Explícale cómo cambió tu situación, cómo mejoró.

Muéstrate como un facilitador de transformación y experiencias. 



Ejemplo



Ejemplo



AIDA
Fórmula 5:

Atención - Interés - Deseo - Acción

ATENCIÓN: Generar la atención del lector.

INTERÉS: Encontrar un elemento que cause interés en el lector.

DESEO: Generar la necesidad de querer eso que ofrecemos.

ACCIÓN: Obtener una respuesta



AtenciónAtención

¿Cómo lograr que las personas detengan el scroll?



Títulos
Tutorial

Negativos

Errores

Revelación

Números

Curiosidad



TutorialTutorial

Cómo hacer...

Aprende a...

Paso a paso

Te explico cómo...

Qué es...

Cómo logré...

En el título debes incluir el resultado de lo que la personas

logrará hacer. 



Ejemplos



NegativosNegativos
El título debe empezar con un "NO" o negar una premisa

muy conocida y aplicada.

Lo que NO te dicen...

NO uses ...

NO uses esta técnica si...

3 cosas que NO debes...

NO hagas...

JAMAS intentes esto si...



Ejemplos



RevelaciónRevelación
Revela un secreto, fórmula o estrategia para lograr un

resultado. El título debe tener el resultado final. 

La fórmula para...

Mi secreto para..

Mi estrategia favorita...

5 trucos para lograr...

Los pasos que seguí para conseguir...

Cómo conseguí X en mi trabajo...



Ejemplos



ErroresErrores
En el título debes colocar a qué refieren estos errores o de

qué te alejan cuando los cometes.

Errores comunes cuando...

5 errores que te alejan de...

Esto te aleja de tu meta...

El error más grande en...

5 cosas que haces mal en...

Identifica los errores de tu X...



Ejemplos



CuriosidadCuriosidad
Llama la atención de las personas con un dato curioso

sobre algo que le interese a tu nicho. 

¿Sabías que...?

¿Cuántas veces has...?

X cosa que no sabías sobre...

Mi reto más grande...

3 señales de que eres X...

Si te identificas con esto significa que...



Ejemplos



NúmerosNúmeros
El uso de números le advierte a la persona que tan largo

será el texto y hace digerible su consumo. 

9 red flags sobre...

11 razones para que no... 

3 ideas de contenido... 

5 creencias que...

7 razones para...

1 idea para tu historia...



Ejemplos



InterésInterés

Empatiza con tu nicho

Enseña datos relevantes

Inicia con el punto CUMBRE



Ejemplos



DeseoDeseo
Mostrar la solución al problema que tiene nuestro cliente. 

Infografías

Checklist

Gráficos

Lista

Conceptos

Mundo ideal



Ejemplos



AcciónAcción

Mantenlo simple

Ofrece opciones

Siempre debes colocarlo



AcciónAcción

Déjame un 🤯 si crees que...

Eres Team 🤍 o Team 💶 

Del 1 al 10...



Ejemplos



palabrasImágenes en

Describe cómo se siente

En vez de escribir "ten un negocio alineado a tu esencia"




PRUEBA CON




"Ten un negocio que necesites que alguien TE PELLIZQUE PORQUE

NO PUEDES CREER QUE SEA REAL! 



WorkbooksWorkbooks

Escribe un post aplicando cada
fórmula que vimos aquí (en total

serían 5 posts)

Haz un meme para tu nicho




